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前  言

  本标准按照GB/T1.1—2009给出的规则起草。
本标准由全国品牌评价标准化技术委员会(SAC/TC532)提出并归口。
本标准起草单位:深圳市品牌建设促进中心、中国品牌建设促进会、中国标准化研究院、深圳市标准

技术研究院。
本标准主要起草人:周鹏、杨志花、贾艳丽、吕安然、吴芳、康键、赵云龙、王丽丽、王思、谭韵、王倩倩。
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引  言

0.1 总则

品牌价值是企业综合实力、综合竞争力的体现,自主创新是品牌培育的内核,对拥有核心技术的自

主创新品牌开展价值评价是衡量创新成效的重要标准。在从中国制造走向中国创造的转变过程中,中
国自主创新品牌的建设和发展过程不仅需要思维上的突破,更需要系统的指导和实践。

本标准以目前国际上达成共识的品牌价值相关理论为指导,以我国企业自主创新实践特色和优秀

经验为基础,通过我国自主创新品牌发展环境、现状、优劣势等充分分析后制定。编制本标准目的是为

我国创新优势企业开展自主品牌建设,提升品牌价值提供方法指导和技术支撑,引导企业依靠创新提高

品牌价值含金量和国际影响力,树立市场竞争优势,同时为相关部门开展自主创新品牌评价与建设提供

工作依据。

0.2 自主创新的内涵解析

本标准中的自主创新是一个广义概念,是在改革开放的背景下能够自主控制和把握技术发展方向

和进程,博采众长、为我所用的创新,而不是摒弃外部优秀技术资源,自我封闭的狭义创新。自主创新包

括原始创新、集成创新和引进消化吸收再创新等不同形式和层次的创新形式,并不限定于技术领域或制

造行业,也包含服务行业和新兴行业的自主创新活动。

0.3 品牌价值“五要素”的指导意义

品牌价值评价是品牌价值发展、价值提升和价值实现的重要支撑。品牌价值五要素(有形资产、无
形资产、质量、服务、技术创新)覆盖了影响品牌形成、发展的内在基本要素,是品牌价值形成和变化的核

心要素,结构合理,科学完整,并已在国际上达成广泛共识。本标准以五要素为指导建构评价指标体系,
不仅能够对自主创新品牌进行全面合理的价值评价和指导,更有利于在新形势下助力我国自主创新品

牌走向国际,推动建立和完善全球统一的品牌价值评价国际标准体系。

0.4 评价模型逻辑思路

自主创新企业品牌价值评价模型整体思路是依据未来品牌收益折现来确定品牌价值。模型构建充

分考虑了财务因素和非财务因素对品牌价值的影响,其中财务因素主要是企业的营业利润、资产收益、
市场表现等,非财务因素主要从技术创新、质量、无形资产、服务等。模型测算以企业最近三年的营业利

润为基础预测企业未来盈利水平,并用适当的折现率转换为现值,在此基础上引入品牌作用指数以计算

品牌收益。同时,将品牌强度系数引入模型以合理修正品牌价值结果,以准确反映品牌的当前价值。
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品牌价值评价 自主创新企业

1 范围

本标准规定了自主创新企业的品牌价值评价模型、品牌强度测算指标、品牌价值测算过程及品牌价

值测算报告的相关要求。
本标准适用于对掌握自主知识产权与核心技术,持续创新能力突出的企业进行的品牌价值测算

活动。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件,仅注日期的版本适用于本文

件。凡是不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于本文件。

GB/T29185 品牌价值 术语

GB/T29186 品牌价值 要素

GB/T29187 品牌评价 品牌价值评价要求

GB/T29188 品牌评价 多周期超额收益法

GB/T31041 品牌价值 质量评价要求

GB/T31043 品牌价值 技术创新评价要求

3 术语和定义

GB/T29185、GB/T29186、GB/T29187、GB/T29188、GB/T31041和GB/T31043界定的以及下

列术语和定义适用于本文件。

3.1
自主创新 independentinnovation
组织在解决所面临的技术问题和发展难题的过程中,依靠自身的创造性努力,应用新思想、新知识、

新技术、新方法和新模式等,拥有或控制多种形式的知识产权或核心技术,并在此基础上实现产品/服务

价值的过程。

3.2
社会责任 socialresponsibility
组织通过透明和合乎道德的行为为其决策和活动对社会和环境的影响而担当的责任。

4 自主创新企业品牌价值评价模型

4.1 评价模型

自主创新企业品牌价值按式(1)计算:

VB=M ×C×Y …………………………(1)

  式中:

VB ———品牌价值;
1
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