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前  言

  本文件按照GB/T1.1—2020《标准化工作导则 第1部分:标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件由全国知识管理标准化技术委员会(SAC/TC554)提出并归口。
本文件起草单位:中国社会科学评价研究院。
本文件主要起草人:荆林波、张青松、苏金燕、逯万辉、耿海英、余倩、王雅静。
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引  言

  为规范人文社会科学学术期刊评价活动,特此构建人文社会科学期刊评价体系。期刊评价标准是

加强和引导我国学术期刊建设,建立科学权威、公开透明的哲学社会科学成果评价体系,推动中国特色

哲学社会科学学科体系、学术体系和话语体系建设的重要制度保障。
本文件在结合国内外期刊评价标准体系理论研究与实践应用的基础上,设计了定性和定量相结合

的评价指标体系,旨要创建一套具有科学性、权威性、指导性、工具性和可操作性的学术期刊评价标准。

Ⅱ

GB/T40108—2021



人文社会科学期刊评价

1 范围

本文件规定了人文社会科学期刊评价的原则、评价体系和评价程序。
本文件适用于人文社会科学学术期刊的评价。在人文社会科学学术期刊建设与管理、科研诚信监

督与改进,以及期刊信息化研发与建设等方面可以作为参考。

2 规范性引用文件

本文件没有规范性引用文件。

3 术语、定义和缩略语

3.1 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1.1
评价客体 evaluationobject
评价活动中的被评价对象,主要指学术期刊。

3.1.2
评价主体 evaluationsubject
对评价客体进行组织、实施评价活动的机构或个人,包括科研管理部门、第三方评价机构和学术共

同体等。

3.1.3
吸引力 attractivepower
评价客体吸引资源的能力,评价客体的外部声誉。
注1:良好的外部环境能够吸引更多的作者和读者,提升评价客体的关注度、汇集力和竞争力。

注2:在期刊评价活动中,吸引力则表现为学术期刊作为评价客体,展现于公众面前的良好学术形象和综合竞争能

力,它包含诸多因素,如荣誉、奖项、口碑等。

3.1.4
管理力 managementpower
评价客体的内部运作能力,评价客体保持发展的能力。

3.1.5
影响力 impactpower
评价客体的吸引力和管理力最终体现为对外传播、实践应用,以及对学术理论、公共政策等产生作

用的能力。
注:影响力涵盖学术影响力与社会实践影响力,是评价客体实力的直接表现。

3.1.6
影响因子 impactfactor
测度一篇期刊论文在一定时间内被其他期刊引用的次数。
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