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前  言

  本标准按照GB/T1.1—2009给出的规则起草。
本标准由全国电子业务标准化技术委员会(SAC/TC83)提出并归口。
本标准起草单位:得力集团有限公司、江苏省质量和标准化研究院、中国计量大学、广东省华中莱格

标准事务所有限公司、福建省闽质文化传播有限公司、天孵工业科技(中山)有限公司、重庆远见信息产

业集团有限公司、北京金谷远见科技有限公司、中国标准化研究院、靖江汇信宝信息科技有限公司、浙江

圣雪休闲用品有限公司、浙江和也健康科技有限公司、标准联合咨询中心股份公司、北京中天兴业文化

发展有限公司、佛山市尚饰丽雅科技公司、佛山市南海区狮山冠锋木业制品有限公司、广东秦康酒店用

品有限公司、广东潮族实业有限公司。
本标准主要起草人:刘珏、马嘉宇、茅海军、张爽、程越、陈浩镭、曹新九、黄楚怡、肖遥、叶昕、李军、
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郑伟山、江乔根。

Ⅲ

GB/T40107—2021



电子商务交易产品信息描述
办公类产品

1 范围

本标准规定了电子商务交易中办公类产品信息的描述属性与方法、模型、摘要描述以及扩展

方法。

本标准适用于电子商务交易中办公类产品信息的描述、展示、交换和管理等。
注:本标准所涉及的办公类产品只包含日常办公所用的计算机设备、文印投影设备、综合办公设备和办公文具,

不包含涉及娱乐、游戏功能的办公产品。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件,仅注日期的版本适用于本

文件。凡是不注日期的引用文件,其最新版本(包括所有的修改单)适用于本文件。

GB/T2260 中华人民共和国行政区划代码

GB/T2659 世界各国和地区名称代码

GB/T7408 数据元和交换格式 信息交换 日期和时间表示法

GB/T12406 表示货币和资金的代码

GB/T17295 国际贸易计量单位代码

GB32100 法人和其他组织统一社会信用代码编码规则

ISO/IEC19501:2005 信息技术 开放分布式处理 统一建模语言(UML)版本1.4.2[Infor-

mationtechnology—OpenDistributedProcessing—UnifiedModelingLanguage(UML)Version1.4.2]

ISO24156-1:2014 术语工作与UML关系中概念模型的图形符号 第1部分:术语工作中使

用统一建模语言符号的指南(Graphicnotationsforconceptmodellinginterminologyworkanditsrela-

tionshipwithUML—Part1:GuidelinesforusingUMLnotationinterminologywork)

3 术语和定义

下列术语和定义适用本文件。

3.1 
电子商务 electroniccommerce
以电子形式进行的商务活动。
注:经济活动主体之间利用现代信息技术和网络技术(含互联网、移动网络和其他信息网络)开展商务活动,实现

网上接洽、签约、支付等关键商务活动环节的部分或全部电子化,包括货物交易、服务交易和知识产权交

易等。

[GB/T31526—2015,定义3.1]
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